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Art. 1 — Finalita

1. Il presente regolamento disciplina le attivitd gbssorizzazione in attuazione delle disposizioni
contenute nell'art. 43 della legge 449/1997, aellE9 del Decreto Legislativo. 267/2000, dell'art
15, comma 1, lett. d) del Contratto Collettivo Namle di Lavoro del personale delle Regioni —
Autonomie Locali dell'1.4.1999, come sostituitoldat. 4, comma 4, del CCNL del 5.10.2001.

2. Le iniziative di sponsorizzazione incentivano emuovono 'innovazione nell’organizzazione e
favoriscono la realizzazione di maggiori economispksa, nonché una migliore qualita dei servizi
erogati alla collettivita.

Art. 2 — Definizioni.

1. Aifini del presente regolamento si intende:

a) per ‘“contratto di sponsorizzazion& un contratto mediante il quale il Comune di Brai
(sponsee) si impegna, nell’ambito delle proprie iniziative,diffondere, tramite prestazioni di
veicolazione, in appositi e predefiniti spazi pudibdri, il nome, il logo, i marchi di un soggetto
terzo gponsor) che si obbliga a fornire una determinata prestezguale corrispettivo;

b) per “sponsorizzazion& ogni contributo in beni, servizi, prestazioninderventi provenienti da
terzi, allo scopo di promuovere il proprio nomeydam marchio;

c) per “sponsor’ il soggetto che si assume I'obbligo di corrisdere un determinato contributo o
prestazione di servizi o fornitura di beni in cambella veicolazione del proprio nome, logo o
marchio;

d) per “spazio pubblicitario”: lo spazio fisico o il supporto di veicolazionel informazioni di
volta in volta messi a disposizione dal Comune lpepubblicita dello sponsor. Qualora si
utilizzino cartelli da porre lungo le strade, gliagi o supporti non potranno avere i colori che
contraddistinguono i cartelli di pericolo del Coglidella Strada. Il loro posizionamento deve
rispettare i parametri fissati dal C.d.S., e dommmessere acquisiti, qualora ne ricorrano le
condizioni, i previsti nulla-osta da parte degliigrubblici interessati.

Art. 3 — Condizioni

1. Il ricorso al contratto di sponsorizzazione oggetigpdesente regolamento € ammesso ove sussistano
le seguenti condizioni:
a) Il perseguimento di interessi pubblici,
b) L’esclusione di forme di conflitto di interesse #tivita pubblica e privata,
c) La compatibilitd e la consonanza alla natura iziitoale del Comune,
d) Il conseguimento di risparmi di spesa o 'acquaia di entrate.

Art. 4 — Contenuti delle sponsorizzazioni e destatari

1. I contratti di sponsorizzazione possono esserelgsinoon soggetti privati e associazioni senza fini
di lucro, costituite con atto notarile, per readi 0 acquisire a titolo gratuito interventi, servi
prestazioni, beni o attivita inseriti nei programinspesa dell’ente.

2. |l risultato della sponsorizzazione si concretired reperimento di risorse economiche alternative
oppure nella realizzazione di una economia di biamotale o parziale, rispetto alla previsione di
spesa, in relazione alla totale o parziale acqoisez senza oneri per I'ente, del previsto risoli@é
parte dello sponsor.

Art. 5 - Individuazione delle iniziative di sponsoizzazione
1. Le iniziative di sponsorizzazione vengono prioigarente individuate nell'ambito degli obiettivi

annuali assegnati al Responsabile. In alternatigh,corso dell'anno, la Giunta Comunale puo
individuare le iniziative interessate dalla sporsz@zione.



Art. 6 -

Art. 7 —

Il ricorso alle iniziative di sponsorizzazione ptiguardare tutte le iniziative, i prodotti, i beni,
servizi e le prestazioni previsti a carico del hd@ dell'Ente.

Nellambito del PEG o della delibera della giunaanno anche individuate le somme minime
dell'offerta di sponsorizzazione in riferimento iaghazi pubblicitari messi a disposizione. Per ogni
iniziativa possono essere previste piu sponsori@gaaz possono essere stipulati piu contratti di
sponsorizzazione.

Procedura di sponsorizzazione e scelta delsponsor

La sponsorizzazione € preceduta dalla stesura giregetto, redatto dal Responsabile del settore
competente, contenente la descrizione dell’attivitgprestazioni richieste allo sponsor ed i bemefi
(in termini di veicolazione dell’immagine) offertiall’ Amministrazione, la durata e le clausole di
tutela rispetto ad eventuali inadempienze.

La scelta dello sponsor e effettuata mediante pitweeche assicurino la trasparenza e la piu ampia
partecipazione degli interessati (sponsor) preeedalia pubblicazione di apposito avviso.

All'avviso di sponsorizzazione € data pubblicitadiaate pubblicazione all'Albo Pretorio Digitale,
inserimento nel sito internet del Comune, e/o trediorme ritenute di volta in volta piu opportune
per una maggiore conoscenza e partecipazione.

L'avviso deve contenere, in particolare, i segudatit

- l'oggetto della sponsorizzazione e i conseguediligihi dello sponsor, secondo i contenuti
del progetto di sponsorizzazione;

- l'indicazione dello spazio pubblicitario messo gptisizione;
- le modalita e i termini di presentazione dell'affedi sponsorizzazione.

| soggetti i(sponsor) in possesso dei requisitvigtedall’art. 26, comma 1, ultimo capoverso DsLg
163/2006 s.m.i., presentano offerta in forma scidtie deve indicare:

- il bene, il servizio, l'attivitd o la prestazionbecsi intende sponsorizzare oppure la somma
offerta quale sponsorizzazione;

- l'accettazione delle condizioni previste nel pramei sponsorizzazione.

L'offerta deve inoltre, contenere I'impegno ad asste tutte le responsabilita e gli adempimenti
inerenti e conseguenti al messaggio pubblicitaatieerelative autorizzazioni.

Le offerte di sponsorizzazione sono valutate dap@asabile del settore competente, nel rispetto dei
criteri definiti nel progetto di sponsorizzaziorald stesso predisposto.

BN

Il contratto di sponsorizzazione e sottoscrittolaladponsor e dal Responsabile del settore
competente.

Affidamento diretto

Potra procedersi all’affidamento diretto delle sgmizzazioni in caso di avvisi che non abbiano
ottenuto riscontro ed in casi eccezionali adeguatdéen motivati, legati all'urgenza e/o alla
particolare natura dell’evento i cui contenuti gifishino la partecipazione di soggetti determinati

Per le situazioni riferibili a casi eccezionali twati dall’'urgenza e/o dalla particolare natura
dell’'evento, gli affidamenti diretti sono ammesgr progetti fino ad un importo massimo di €
20.000,00.

Art. 8 — Recepimento di iniziative spontanee di penziali sponsor



1. L’Amministrazione puo stipulare contratti di sporigpazione anche con soggetti pubblici o privati i
guali, intendendo assumere la veste di sponsorrafjefti o iniziative comunali, manifestino
spontaneamente la loro volonta.

2. Le proposte di sponsorizzazione, valutate con tewsdella Giunta Comunale, devono evidenziare
le forme del supporto e il valore del corrispettdaila veicolazione pubblicitaria.

3. Le sponsorizzazioni acquisite secondo le modaliteudal comma 1, dovranno rispettare i criteri
previsti dal presente regolamento sia nei contesiatper gli aspetti riferibili al perfezionamertel
rapporto contrattuale.

Art. 9 - Contratti di sponsorizzazione aventi comeorrispettivo la realizzazione di opere.

1. L’Amministrazione puo individuare come corrispettidelle prestazioni da essa rese in qualita di
sponsee anche I'esecuzione di lavori per la retisne o la manutenzione di opere a destinazione
pubblica.

2. | contratti stipulati nel rispetto delle previsiodi cui al precedente comma 1 contengono l'esatta
individuazione dei lavori da effettuare e le mo@atii svolgimento degli stessi, nonché i profilliut
alla loro correlazione con le attivita di veicolarzé dei segni distintivi dello sponsor.

3. Gli sponsor che effettuano direttamente i lavofirtte a corrispettivo delle sponsorizzazioni dewon
possedere i requisiti e le attestazioni per logiveénto di tali attivita nel rispetto di quanto yisto
dalla normativa vigente in materia.

4. | soggetti eventualmente individuati dagli spongaeli esecutori di lavori definiti a corrispettivo
delle sponsorizzazioni devono possedere i reqeidéiattestazioni per lo svolgimento di tali atév
nel rispetto di quanto previsto dalla normativaevige in materia.

Art. 10 - Contratto di sponsorizzazione
1. Il ricorso alla sponsorizzazione viene formadizz con la sottoscrizione di apposito atto di reatur
contrattuale, nel quale risultano stabiliti:
a) l'oggetto e le finalita del contratto di sponsodzione;
b) il diritto dello sponsor all’'utilizzazione dello apio pubblicitario;
c) la durata del contratto di sponsorizzazione;
d) gli obblighi assunti a carico dello sponsor;
e) il corrispettivo della sponsorizzazione;
f) le clausole di tutela rispetto alle eventuali inagesnze;

g) il recesso unilaterale dell'ente nel caso in cuisfwponsor ponga in essere comportamenti
sconvenienti, non appropriati e che ledano I'immagiel Comune.

2. Sono a carico dello sponsor tutte le spese relatieestipulazione del contratto, compresa I'evalgu
registrazione in caso d'uso.

Art. 11 — Utilizzo dei risparmi di spesa derivantidalle sponsorizzazioni

1) Le somme previste nei capitoli interessati allangpoizzazione che risultano non utilizzate a seguit
della stipula del relativo contratto, sono consiierisparmi di spesa.



2) Irisparmi di spesa di cui al comma 1 possono esgtlizzati per le seguenti finalita:

a) nella misura del 20% sono destinati alla implemzotee del fondo per lo sviluppo delle risorse
umane e per la produttivita di cui allart. 15 deCNL dell'l1.4.1999, con destinazione alla
generalita dei dipendenti;

b) nella misura del 10% sono destinati allimplemeittae della produttivita con destinazione riservata
al gruppo di lavoro di ciascun singolo progettspibnsorizzazione;

c) larestante quota del 70% costituisce economidatidio.

Art. 12 - Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni
1. La Giunta Comunale, a suo insindacabile giudizioriserva di rifiutare qualsiasi sponsorizzazione
gualora:
a) ritenga che possa derivare un conflitto di intezdss I'attivita pubblica e quella privata;

b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibilegiudizio o danno alla sua immagine o alle
proprie iniziative;

c) la reputi inaccettabile per motivi di inopportunif@nerale.
2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazioni nitzurdi:
a) propaganda di natura politica, sindacale, filosobaeligiosa;

b) pubblicita diretta o collegata alla produzione atrifbuzione di tabacco, prodotti alcolici,
materiale pornografico o a sfondo sessuale;

c) messaggi offensivi, incluse le espressioni di fianat, razzismo, odio o minaccia.

Art. 13 - Versamento del corrispettivo

1. Salvo diverso accordo tra le parti, il pagametéd corrispettivo della sponsorizzazione deve resse
eseguito nella misura del 50% al momento dellaosotizione del contratto, e nella misura del reastan
50% a conclusione dell’evento.

Art. 14 - Trattamento dei dati personali
1. | dati personali raccolti in applicazione del prgseregolamento saranno trattati esclusivamentdeper
finalita dallo stesso previste.

2. | singoli interessati hanno facoltd di esercitarglinitti loro riconosciuti dall'art. 13 della Legge
31.12.1996, n. 675 e successive modificazioni.

3. Titolare del trattamento dei dati € il Comune duiBp in persona del suo Sindaco pro tempore che
nomina uno o piu responsabili del trattamento infaomita alla legge citata.

4. | dati sono trattati in conformita alle norme vigierdagli addetti agli uffici comunali tenuti alla
applicazione del presente regolamento.

5. | dati possono essere oggetto di comunicazionalifiecsione a soggetti pubblici e privati in relaze
alle finalita del regolamento.
Art. 15 - Aspetti fiscali

1. Il valore della fatturazione per la “sponsorizzaw®d coincide con il risparmio di spesa ottenuto dal
Comune, che puo corrispondere all'intero stanzidmed ad una quota dello stesso.



2. Qualora la prestazione si configuri dal punto ditaifiscale, agli effetti dell’'lVA, come operazione
permutativa riconducibile all’'ambito applicativoltrt. 11, primo comma, del D.P.R. 633/72, la stes
scontera l'applicazione dellIVA in maniera separatd autonoma e, sia il Comune che lo sponsor,
saranno tenuti ad emettere fattura, ai sensi dell2al del citato D.P.R. 633/72, in relazione
all'operazione attiva da ciascuno effettuata, iadao il valore normale, cosi come determinato akdll’
14, terzo comma, del medesimo D.P.R. 633/72.

3. Il valore della fatturazione correlata alla pronwom dellimmagine dello sponsor (“spazio
pubblicitario”) & pari all’importo specificato abmma 1.

Art. 16 - Verifiche e controlli

1. Le sponsorizzazioni sono soggette a periodichdicleei da parte del Servizio Comunale competente per
materia, al fine di accertare la correttezza deglempimenti convenuti, per i contenuti tecnici,
guantitativi e qualitativi.

2. Le difformitd emerse in sede di verifica devonoeesstempestivamente notificate allo sponsor; la
notifica e la eventuale diffida producono gli efifgrevisti nel contratto di sponsorizzazione.

Art. 17 - Riserva organizzativa

1. La gestione delle sponsorizzazioni é effettuatatdimente dal Comune di Bruino secondo la dis@plin
del presente regolamento.

2. E tuttavia facolta del Comune, qualora lo ritenga ponveniente sotto il profilo organizzativo,
economico e funzionale, affidare in convenzionecdrico per il reperimento delle sponsorizzaziahi a
agenzie specializzate nel campo pubblicitario.
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